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Luxury
Jersey cresce
nell’alto

di gamma

Marta Casadei

¢ «A settembre 2011 abbia-
mo scelto di partire da zero
conunanuovaavventura, forti
diun know how sviluppato nel
corsodeglianninell’aziendadi
famiglia. Avevamo bene in
mente un concetto: bisognaes-
sere molto bravi, se non i mi-
gliori, quando ci si affaccia sul
mercato inunmomento diffici-
le», Federico Beselli, "figlio
d’arte" nei tessuti made in
Italy, racconta la genesi della
Luxury Jersey che, fondata po-
co pitt di due anni fa, ha chiuso
il2013 conun fatturato di1,8 mi-
lioni di euro.

11 core business dell’azien-
da, che ha cinque dipendenti e
produce tutto in Italia, sono i
jersey di alta gamma. Un seg-
mento iper specializzato nel
quale la Luxury Jersey si € im-
postainfrettae conottimirisul-
tati: «Siamo molto contenti: ab-
biamo sviluppato le competen-
ze per fare un prodotto di nic-
chiache pud dare grandisoddi-
sfazioni». Laforzadellapropo-
sta di Luxury Jersey, che non
vende solo aibigbrand interna-
zionali ma presenta le proprie
collezionianche a Premiére Vi-
sion, sta nella ricerca: «Le no-
stre collezioni sono competiti-
ve perché sono dialta qualitae
innovative: ci appoggiamo ad
alcune tra le migliori aziende
italiane per realizzare filati ori-
ginali ed esclusivi, da Biella a
Brescia fino a Prato».

L’obiettivo & quellodirende-
re il business sempre pil inter-
nazionale, rispettando tempi
di sviluppo sostenibili: «Il fat-
turato dipende per il Go% dal
mercato interno - dice Boselli-
ma ora guardiamo oltre confi-
ne: lavoriamo molto bene con
Francia e Stati Uniti. Puntiamo
alla Cina, un mercato con un
potenziale molto alto, ma pri-
ma di approcciarla pensiamo a
strutturare meglio 'azienda».
Gliordini per’A-12014-15 stan-
no andando bene: «I riscontri

sono positivi da Italia, Francia,
Usa e Gran Bretagna. Speria-
mo di continuate cosi: per ora

" ¢i consideriamo ancora una

start up e il nostro obiettivo &
crescere.
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